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1. BEVEZETES

A dolgozatom témaja a K-pop, masnéven koreai pop zenei kultara irdnti nagy
érdeklddésem miatt sziiletett. E zenei miifaj népszertisége Azsian tilnéve, elérte Eurdpa
és Amerika kozonségét is a szakma reprezentativ balvanycsoportjain keresztiil. igy
talalkoztam vele én is, amikor tinédzser koromban meglattam a TV-ben az egyik banda
videoklipjét. Ahogy jobban belemélyedtem ebbe a zenei mifajba, magéaval ragadott,
nemcsak a zene, hanem a hozza kapcsolodd albumvasarlasi szokds is. A K-pop
tengerentuli sikerét a tarsadalmi koriilményein kiviil a stilus gyartasi rendszere és annak
marketing felépitése is eldsegiti. Mint rajongdja egy adott eldadonak, én is nagy
eldszeretettel szerzem be a kedvenceim altal arult termékeit. A piac rengeteg terméket
kinal az eldado nevével, fotdjaval ellatva, mint példaul: kulcstartok, képeslapok, és még
megannyi ajandéktargy. Amit szinte kotelez6en megvesznek a rajongok az az eldado
legujabb albuma, amivel a zenei listdkra valo felkeriilést timogatjak. A vallalatok, akik
az eldadokat menedzselik jol tudjak, hogy minél kiilonlegesebben néz ki és minél tobb
dolgot tartalmaz egy album anndl kelendobb a rajongdk, sét a zenei stilust kevésbé
ismerdk szamara is, hogy megvegyék.

A K-pop-ban Iényegesen tobb csapat/banda van, mint szoloeldadd. A fiibandéakat
nagyobb népszeriiség fogadja, ezért is valasztottam a dolgozatomhoz egy jelenleg
feltorekvo fiubandat, akiknek egy eddig még nem kiadott zenei lemezéhez készitettem
egy albumtervet. Sokan gyiijtemény bovités céljabol veszik az albumokat és a benne 1évo
tartozékokat leginkabb fotokartydkat, amin az eldado képe szerepel. Ezeket a rajongdk
szivesen cserélgetik egymast kozott a vilag minden pontjan. Egyre gyakoribb jelenség,
hogy tobb rajongotabor is tobb doboznyi albumot rendel, majd miutdn kiveszi a
fotokartyakat, kuponokat az albumokat pedig egyszeriien kidobjak, ezzel a kdrnyezetet
terhelik.

A zenei album csomagolds tervemnél elsdédleges szempontom a kdrnyezettudatos
tervezés volt. Egy olyan csomagolast kivantam megalkotni, melyet Gjra hasznalhatunk,
nem kell porosodni hagynunk valamelyik polcon, mint egy disz, s6t rosszabb esetben
hulladékként kezelniink és kidobnunk, mivel az album csomagolasa nem csak
csomagolasi funkcidval bir, hanem olyan megjelenése van, amit6l nem szivesen valunk

meg.



A doboz csomagold anyaga kasirozassal késziilne, sziirke lemezbdl és milanyagbdl.
Dolgozatomban az album kiilsé csomagolasat, az adott zenéhez ill6 arculatot és a benne
1év0 tartozékokat terveztem meg a THE BOYZ (TBZ) nevii fiabandanak.

Els6 1épésként informacidt gyljtdttem a piacon megtalalhatd zenei albumok
csomagolasairdl és a benniik 1évé egyéb tartozékokrol (kartyak, matricak, poszterek,
dedikalt fotok). Majd piackutatast végeztem a lehetséges, leginkabb Magyarorszagon €16
termékvasarlok korében, annak érdekében, hogy a kérdésekre kapott valaszokat
figyelembe véve olyan terméket és csomagolast tudjak elkésziteni, melyre kereslet van.
Az irodalomkutatasok €s a piaci igény alapjan kovetelményjegyzéket allitottam fel. A
megfeleld informacio keretében a tervezési fazisban készitettem egy moodboard-ot. Ezt
kovetden a zene koncepcidja és az eldadd altal képviselt stilus alapjan vézlatokat
rajzoltam a csomagolas tervérdl, az arculat grafikdjar6l és az altalam Osszeallitott
tartozékokrol.

Végiil, elkészitettem a csomagolds miiszaki dokumentacidjat, prototipusat és

latvanyterveit.



2. IRODALMI RESZ

2.1 K-pop torténelme

A napjaink egyik leghallgatottabb és legnépszeriibb zenei miifaja, ahogy a neve is
sugallja a ,,populdris zene”. A popzene a kdnnylizene miifajaba tartozik, amely modern
formajaban az Egyesiilt Allamokban és az Egyesiilt Kiralysagban alakult ki az 1950-es
évek kdzepén. A konnylizene egy olyan tag fogalom, amely a mainstream avagy a tobbség
altal hallgatott zenét irja le. A ,,popzene" kifejezés a mifajok széles skalajat foglalja
magaban, beleértve, de nem kizarélagosan a rock-ot, a country-t és a rap-et is. Jellemzden
a fiillbemaszo dallam és az egyszerti, atélhetd szovegek jellemzik. [1]

A ,K-pop” kifejezés a ,koreai popzene” roviditett valtozata, amely csak az utobbi
években valt széles korben haszndlatossad. Méra mar annyira kindtte magat, hogy
kiilonallé zenei miifajként tartjak szdmon. Japanban a 2000-es évek elején kezdték el
hasznalni, amikor a koreai konnytlizene el6szor keriilt a figyelem kozéppontjaba Kelet-
Azsidban. A ,,K-pop” kifejezést Koreaban nem hasznalték széles korben, késébb azonban
Azsian kiviilre és Eurépaba is eljutott, a kifejezés fokozatosan egyre elterjedtebbé valt.
2]

Ez azt sugallta, hogy a K-pop transznacionalis tevékenységek révén jon 1étre, és egyben
egy olyan globdlis fogalom, amely nemcsak a koreai zeneiparban eldallitott, és
nemzetkozileg fogyasztott népszerli zenére, hanem a kapcsolodo kulturalis jelenségekre
is vonatkozik. A K-pop zene iranti ndvekvd nemzetkozi érdeklédés Azsidban és
Eurépaban elsdsorban annak kdszonhetd, hogy az adott iddszakban kialakuld zenét

sajatos forméjara alkalmaztak. [2]

A kinaiak nem azert szeretik a tanczenénket, mert a tancmiivészek és énekesek a kinai
piacot szem elott tartva alkottak meg a zenét. Az altaluk kedvelt zene az a zene,
amelyet a koreai belféldi piacra készitettiink — olyan zene, amely koreai érzékenységet

tiikroz, és amelyet koreai nyelven énekelnek.,, 3]

A tengerentulon a koreai kdnnytizene fogyasztdsa a K-pop népszertisége alatt foként a
pop- és tanczene miifajabol all, amelyet ugynevezett ,,idol”’-okbol all6 balvanycsoportok
adnak eld. Ezek koziil a csoportok koziil sokan nemcsak Koredban, hanem a

tengerenttlon is sikereket értek el, hozzdjarulva a koreai hullam, méasnéven Hallyu



jelenséghez, amely a koreai populdris szérakoztatoipar hirtelen terjedését jelenti. Ez
vezetett a K-pop kifejezés kialakulasahoz. [2] A legelsé K-pop egyiittesnek a harom taga
Seo Taiji and Boys-t (2.1.1. dbra) tartjadk szdmon. Seo Taiji nagyban megvaltoztatta a
koreai popzenét azaltal, hogy a népszerti amerikai zene aspektusait is magaba foglalta.
Az 1j zenei stilus hip-hop koreografiaval parosult, és ezek o6tvozete sziilte a K-pop
kezdetét. Széles korben elismerik, hogy sikeresen megvaltoztatta a dél-koreai zeneipart
azzal, hogy uttor6 szerepet jatszott a rap hasznalatdban a koreai konnyiizenében,
valamint, hogy nagy hatast gyakorolt a tarsadalomkritikdra — a kiilonboz6 etikai és

cenzura-bizottsagok nyomasa ellenére. [4]

2.1.1. Seo Taiji and Boys (balrél jobbra): Lee Juno, Seo Taiji, Yang Hyun-suk |5]

2.2 A K-pop fellendiilése

Az 1990-es évek végétdl a 2000-es évek elejéig Korea sulyos gazdasagi valsagban volt,
amely végiil az IMF Nemzetkozi Valutaalap (International Monetary Fund) altal nyujtott
segély sziikségét eredményezte. A valsag olyan sokkoldan hatott az orszagra, hogy az
egész nemzetet sulyos depresszioba taszitotta. Mindezek kdzepette azonban az internetes
vallalkozasok viragzasnak indultak. Ahogy a koreaiak egyre jobban megismerték a
nemzetk6zi — pénziigyi, befektetési és spekulativ — tdkearamlasokat, gyorsan
alkalmazkodtak a kapitalizmus vilagahoz. [6]

A digitalis kal6zkodas érezhetden negativ hatdssal volt a lemeziparra, majd szinte teljes
hanyatlasba taszitotta azt. A K-pop népszeriisége vilagszerte egyre jobban nétt, amit
részben a digitalis média megjelenésének koszonhette, ez lehetdvé tette a K-pop

globalisabb jelenlétét, megkonnyitve a rajongok szamara a zenék elérését €s megosztasat.
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A K-pop a YouTube-on és mds internetes tarhelyeken taldlhatd videok terjesztése révén
valt a leginkabb tengerentulon elterjedtté. Ezt kihasznalva manapsag nemcsak hivatalos
zenei videdt, de rengeteg mas tartalmakat feltdltenek az eldadokrol a sajat gyartasu
valésagshow-t6l a mindennapi élet bemutatésig. [7]

A Youtube-hoz hasonlé zenei videokkal foglalkozd weboldalakon a zene rajongoi egy
olyan hatdrok nélkiili térbe juthatnak, ahol kiélhetik a zene megosztasara iranyuld
késztetésiiket. Ez lehetévé teszi a zenei alkotdk és producerek szamdara, hogy hasznot
htzzanak miiveik népszeriisitésébdl. Bar az internet a kész videok terjesztésére szolgalod
tér, nem korlatozodik erre. A K-pop rajongdk megosztjdk az interneten keresztiil
eldallitott sajat tartalmaikat a kedvenc el6adoikrol, ezaltal globalis rajongdi kdzosséget

kovacsolnak Ossze.

2.3 A K-pop jellegzetessége

A 2010-es évektdl az idol sztarok megjelenése és stilusa jelentésen megvaltozott. A
csoportos eléadasok, beleértve a tancot is, részletesebbé és dramaibba valtak. A K-pop
jellemzden a popzene minden elemét tartalmazza, igy vonzova és konnyen kdvethetévé
¢és énekelhetové teszi. Ezen elemek kozé tartozhatnak a vonzo eldadok, a dinamikus
koreografia, valamint a konnyed ritmusok és dallamok. Ugyanezek a jellemzOk mar a
Hallyu el6tt is megfigyelhetdk voltak a konnylizenében, de most a K-pop-ban erésebben
jelennek meg. Az eléadok megjelenése és stilusa jelentdsen fejlodott, és a tancot is
magaban foglal6 csoportos eldadasok kidogozottabba és hatasosabba valtak. [8]

A K-pop-ban a balvanycsoportok szisztematikus kivalasztasi és képzési folyamaton
keresztiil jonnek létre, ami megkiilonbozteti dket a 20. szazad konnylizenéjétol. A 21.
szazadban a K-pop sajat, egyedi mifajja valt, de még mindig szdmos aspektusa
megmaradt a hagyomanyos koreai konnytizenének, amelybdl szarmazik. [8]

Az els6 koreai konnylizene a Koreai-félsziget japan gyarmatositasa (1910-1945) idején
jott 1étre, majd a fiiggetlenség helyreallitdsa utan fejlodott €s alakult tovabb, az amerikai
populdris kultara mélyrehat6 hatasaval. A koreai kdnnytizene az olyan orszagokbol, mint
Japan és az Egyesiilt Allamok, importalt elemek és az 6shonos kulturlis tulajdonsagok
keveredésébdl nétt ki. Ez a hibrid statusz adja a K-pop jelenlegi transznacionalis

jellegzetességeit. [9]



2.3.1. Korea a Japan megszallas alatt [10]

Az 1d0 eldrehaladtaval a domindns zene stilusa megvaltozik. A f6 miifaj ingadozasai
mogott tarsadalmi és gazdasagi atalakulasok allnak. A tarsadalom kiilonb6zd valtozasai
soran — mint példaul a japan uralom, a koreai habort, a diktatura alatti gyors iparosodas,
a demokratizalodas és a globalizacid — a konnytlizene is fejlédésen ment keresztiil. A K-
pop torténete Korea 1900-as évek eleji japan megszallasdig vezethetd vissza, ami
kiilonb6z6 miifajok megjelenéséhez és fejlodéséhez vezetett, amelyek megalapoztidk a
koreai popzenét. A masodik idészakban, az 1990-es évektdl a 2000-es évekig a K-pop uj
szintre emelkedett a nemzetkozi elismertségben, és a konnylizene 0j generaciodja sziiletett

meg. [9]

2.4 A popularis zeneipar szerkezetének valtozasa

Az 1990-es évek végének viharos gazdasagi koriilményei Koredban kozvetlen hatassal
voltak a konnylizenére is. A hanglemezipar értéke, mintegy 400 milliard koreai won (kb.
350 milli6 USA-dollar), a robbandsszerti novekedés ellenére az 1990-es években gyorsan
csokkent. Ha egy piac nyugorodik, a piaci részesedésért folyo verseny is kisebb lesz.
Ahogy a lemezkiadok egyre inkabb a tanc- és popballaddkra 0sszpontositottak, amelyek
bizonyitottan kereskedelmi szempontbol sikeresek ¢és vonzoak voltak a fiatalabb
generaciok szdmara, mas miifajok kezdték elvesziteni népszertiségiiket. Ahogy a piac
egyre inkdbb a tizenévesek izlését szolgalta ki, a felnéttek kezdték elvesziteni

érdeklodésiiket a lemezvasarlds irdnt, ami egy rombold korforgast inditott el. A
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lemezkiadok egyre inkdbb a tizenéveseknek szo6ld zenére koncentraltak, és ezzel
csokkentették a konnylizene valasztékat. A hanglemezipar jol bevalt, bakelit- és CD-
lemezeken alapuld terjesztési rendszere az ipardg zsugorodasaval egyiitt 6sszeomlott. A
nagykereskedelmi forgalmazok szama a 2000. évi 32-rél 2004-re 5-re csokkent. A
lemezeket arusité tizletek szama 2000 és 2003 k6zo6tt 5800-r61 600-ra csokkent, ami tobb
mint 90%-os visszaesést jelent. Ezt kovetden a zenei terjesztés az online piacra kezdett
hangsulyt fektetni. [7]

A hanglemezpiac gyorsuld hanyatldsa az online alapu zenei szolgaltatdsok ndvekvo
hasznalatanak is tulajdonithat6. Az elsd koreai zenei streaming oldal, amely megmutatta
az online zenefogyasztasban rejld lehetoségeket a Bugs! amely 1999-ben jott 1étre (2.4. 1.
abra). A hagyomanyos zeneipar ugy tekintett rajuk, mint akik veszélyt jelentenek a mar
kialakult piacukra, és panaszokat nyujtottak be miikodésiik korlatozasa érdekében,
ahelyett, hogy 1j lizleti lehet6ségeket és piacokat probaltak volna teremteni. Mivel
azonban a zeneli terjesztés stlypontja mar a digitalis és online piacokra helyezddott at, a
hagyomanyos korlatozasi stratégiak nagyrészt hatastalanok voltak. Az online piac zenei
dominancidja végiil a mobilszolgéltatok kezébe kertilt, akik agresszivan uttdrd szerepet
véllaltak a zene értékesitésében olyan szolgéltatadsi ajanlatokon keresztiil, mint a
visszahivd hang és a csengOhangok. 2003-ra az online zenei piac mérete meghaladta az
offline lemezpiacot, kdszonhetden a csengdhangok és a visszahivo hang-szolgaltatasok
sikerének. A koreai konnylizenei ipar ujjaszervezddott, a bakelitlemezekrdl az online és
mobil alapl zenei piacra tért at. A hagyomanyos lemezpiac dramai 6sszeomlasa volt az

online zeneipar gyors novekedésének alapvetd oka. [11]

2.4.1. Koreai online zenei platformok idoskalaja 2015-ig [11]
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Bar a lemezkiadok megprobaltak elszakadni a szokdsos albumorientalt zeneipartol,
tovabbra is olyan dallamokat részesitettek elényben és gyartottak, amelyek kevesebb
pénzt igényeltek. A mainstream piac inkabb a tinédzser-orientalt zenére koncentralt, ami
miatt az indie zenei teljesitmény értékét nem ismerték fel teljesen.

Figyelemre mélto, hogy a zenei streaming tekintetében az orszag zenehallgatoi inkabb a
helyi platformokat részesitik eldnyben, amelyek a piac jelentds részét teszik ki. Az IFPI
szerint Dél-Korea a leggyorsabban novekvo és 2021-ben a 6. legnagyobb zenei piac.
Wiseapp Reatil Goods 2022-ben végzett adatgylijtése szerint jelenleg Dél-Korea
leggyakrabban hasznalt zenei streaming oldala a Melon Music, amit a 6.49 millids

hallgatottsagi szdm bizonyit (2.4.2. dbra). [12]

2.4.2. A legnépszeriibb zenei platformok Koreaban 2022-ben [12]

Erdemes megjegyezni, hogy a tablazatban (2.4.2. dbra) 1év8 szamadatok millios
hallgatottsagot mutatnak ugyanis a 10 000 egy fordulopont a koreai szamrendszerben,
mivel a koreaiak 10 000-es 1épésekben szamolnak. Ettdl eltérden a nyugati vilag nagy
része 1000 tobbszordsében szamol, amit mi itt Eurdpaban is tanultunk. Széval a
tablazatban masodik helyen taldlhaté YouTube Music 586 szama 10 000-rel
megszorozva 5.86 millidt jelent. [13]

A YouTube Music meglepé moédon a masodik leggyakrabban hasznalt zenei streaming
platform volt a koreaiak korében. Mindazonaltal, hogy az egyik legfrissebb globalis zenei
streaming szolgéltatas, az egyetlen, amely évrdl évre jelentds fejlodést mutat. Dél-
Koredban 2020-ban lett bemutatva, azdta egyre nagyobb piaci részesedést szerzett a fobb

helyi platformoktol, és folyamatos ndvekedést tapasztalt az orszagban. A tablazatban
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ezutan a Genie Music, az FLO, a Naver Vibe ¢és a SoundCloud utan a Spotify kdvetkezett
(2.4.2. abra). Az Apple Music és a Spotify is olyan zenei streaming platform, amely Dél-
Koredban is kinalja szolgaltatasait. Azonban annak ellenére, hogy az Apple Music és a
Spotify a vilag két legnagyobb zenei platformja, a dél-koreai zenehallgatok korében nem

tul népszerd. [14]

2.5 A K-pop idol rendszer

A leend6é eldadokat, akiknek az arculata illik a Ilétrehozni kivant csoporthoz, a
szorakoztatoipari ligyndkségek nyilvanos meghallgatdsokon valasztjak ki kiképzésre
(2.5.1. abra). A kiképzd program nem csak ének- és tdncorakbol all, hanem idegen
nyelveket is oktatnak, hogy a balvanyok karrierjét a globalis piacokon is eldsegitsék. Az
igynokség heti rendszerességgel értékeli a gyakornokok fejlodését, és néhany
gyakornokot megkérnek, hogy tavozzon, ha az iigynokség ugy véli, hogy nincs meg
benniik a potencidl, hogy idol sztar legyen beldliikk. Miutan a gyakornokok befejezik a
programot, fiibandakba vagy lanycsoportokba keriilnek. A balvanycsoportok kiilonb6zo
»személyiségekbe” vagy karakterekbe képezik ki, mieldtt debiitdlnanak. Egy kizardlag
férfiakbol allo balvanycsoport dsszetétele a csoport kivant imazsatol és célkdzonségétol
fliggden valtozhat. A banda tagjai kivalasztasara iranyul6 havi kiértékelések és intenziv
verseny utan a kivalasztottak felkésziilnek a debiitalasra, és egy szisztematikusan
Osszeallitott menetrend szerint olyan készségeket csiszolnak, mint a tanc, az éneklés, a
rap, a szinpadi viselkedés, a szinészi jaték és az idegen nyelvek gyakorlasa. Profi
zeneszerzOk, szovegirdk, koreografusok és stylistok egy csoportja egy modszertani

képzési rendszer segitségével hoz 1étre, €s képez ki egy csapatot. [15]

2.5.1. JYP cég meghallgatdsa Japanban [16]
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Az Gjonnan debiitalt balvanycsoport az orszagos tévéhaldzatok és kabelcsatornak zenei
miisoraiban valo fellépéssel probal nagyobb nyilvanossadgot szerezni. A sztarcsapatok
ismertségének novelését célzd stratégidja az, gyakran szerepelnek kiilonb6zo
szorakoztato televizios miisorokban, ahol a tagok sokféle tehetségiikon keresztiil mutatjak
be szoérakoztatdi képességeiket. A masik fontos promocids tevékenységiik a hetente
megrendezett zenei programban valo részvételik. Ezeket a zenei miisorokat hetente
tartjdk meg mas-mdas napokon, és minden alkalommal éldben, egy egyedi pontozasi
rendszer segitségével hirdetnek gydztest. A pontozasi rendszeriik altalaban fizikai,
digitalis album eladasi szdmokbol és eldszavazasbol szokott allni. Egy miivész
palyafutasaban fontos mérfoldkd, amikor dijat nyer egy ilyen misorban. P¢ldaul az
Inkigayo (2.5.2. abra) az egyik legnehezebben megnyerhetd zenei programnak szamit a
szigoru kritériumai miatt. Szoros a verseny, amikor a legnépszeriibb eléadok ugyanazon

a héten, egy idében vesznek részt.[17]

2.5.2. BTS, AKMU és TWICE az Inkigayo zenei miisorban [17]

Miutdn a csoport igy népszeriivé valt, egy minialbum kiadasaval és kiilonbozo
fesztivalokon és rendezvényeken vald fellépéssel folytatja tevékenységét. Amikor
elérkezik az id6 a masodik teljes album népszeriisitésére, a tagok nemcsak csoportként
lépnek fel, hanem egyénileg is részt vesznek kiilonféle, az adott imazsukhoz ill6
szorakoztato tevékenységekben. Ezt koveti az év végi zenei dijatado szereplések, amelyre
mar a meghivas is nagy jelentdséggel bir. Minden Ujonc csapat 4lma, hogy elnyerje a
,Rookie award” dijat, amit a masfél éven beliil debiitalt csoportoknak osztanak ki. A
Daesang-dij a legmagasabb kitiintetés, amelyet egy csoport vagy miivész kaphat. A ,,dae”

sz6 nagyot vagy nagyszerit jelent, a ,,sang” pedig dijat. A Daesang-dij az adott évben
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eladott fizikai és digitalis albumok teljes szama alapjan keriil odaitélésre az eléadod
szamara. A K-pop vilagaban nem minden dijatadé nagydij szamit rangosnak. Egyes
dijakat igazsdgosabbnak ¢s értékesebbnek tartanak. A legahitottabb dijak szinte minden
miisorban az Ev el6addja, az Ev dala és az Ev albuma. Egyes dijatadok fodijai kozott
szerepel az Ev lemeze és az Ev vilagikonja. A legtobbet elnyert Daesang-dijat elnyert
eléadot a BTS (2.5.3. dbra) egyiittest tartanak nyilvan, akiknek 6sszesen 65 dijat sikertilt
szerezniiik 2022-re. [18]

2.5.3. BTS a Golden Disc Awards dijatadon [19]

A balvanycsoport egy olyan zenei csoport, amelyet aprolékosan irdnyitanak egy termelési
rendszeren keresztiil, hogy a lehetd legnagyobb kereskedelmi hasznot hozzak 1étre. Az
eléadokat jellemzden szorakoztatdipari cégek allitjak eld meghallgatasokon keresztiil,
mig az altalunk megszokott nyugati zenészek ilyen folyamat nélkiil 1épnek be a palyara.
Természetesen a nagy szérakoztatoipari ligynokségek tékelogikaja itt is fontos. Csak a
hatalmas t6kével rendelkezd oridsi ligyndkségek engedhetik meg maguknak, hogy
megszervezzenek egy balvanycsoportot, és megtervezzék annak zenei és szorakoztatd
tevékenységeit. Az ilyen iigyndkségek olyan gyartdsi rendszerekkel rendelkeznek,
amelyek kereskedelmi tervezési ¢és médiamozgositasi képességekkel, valamint
nemzetkozi halozatokkal rendelkeznek. A monopolisztikus kulturdlis iparnak megvan a
tokehatalma ahhoz, hogy olyan rendszert hozzon 1étre, amely jelentds nyereséget termel
a gyakornokok kivalasztasaval és formalasaval, a kozonség érzékenységére vonzo dalok
¢s kifinomult koreografidk létrehozasaval, a kor divatjanak megteremtésével. [8]

Ez a rendszer szelektiven toboroz és képez ki eléadokat a korai és kdzépsd tizenéves

korosztalyban, a kozonség izlésének megfeleld dalokat és koreografidkat hoz Iétre,
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meghatdrozza a divatiranyzatokat, menedzseli az el6adok sziinetelését €s visszatérését, és
hatékonyan népszeriisiti a megosztott tartalmakat a kiilonb6z6 online portalokon.

A monopolisztikus kulturdlis ipar t6kehatalma teszi lehetévé ezt a rendszert, amely
jelentds profitot termel azzal, hogy kivalasztja €s formalja a palyakezdé gyakornokokat,
olyan dalokkal és kifinomult koreografidkkal létrehozva, amelyek vonzoak a kdzonség

szamara, ezzel Uj trended teremtve. [8]

2.6 Azidol egyiittesek jellemz6i

Az egyik dolog, ami egyedivé teszi a balvanyokat, hogy mind a hiressé valok, mind a
rajongok altalaban tinédzserek. A nagy tehetségkutato ligynokségek a sztarrendszeriikon
keresztiil hoznak 1étre balvanyokat. A cégek elsddleges célkozonsége altaldban a
tinédzserek, ezaltal olyan sztdrokat képeznek ki, akik hasonld korosztdlyban van. A
kiképzett eldadokat altalaban a tizenéves koruk kdzepén vagy végén, illetve a hiszas
éveik elején debiitdlnak. Amikor egy gyakornok mar a hiszas évei kozepén jar azt sajnos
mar ,,0regnek” szamit ahhoz, hogy Gjonnan debiitalhassanak.

Az alébbi képen (2.6.1. dbra) a YG Entertainment lemezkiadd cég 2023-ban globalisan
meghirdetett Japan meghallgatasra toborz6 poszterét szemléltetem. A poszteren a
jelentkezéssel kapcsolatos informacidk talalhatoak meg, mint példdul a meghallgatas
idészaka, menete ¢és a kritériuma, fétérben a cég jelenleg aktiv eléadodinak a képeivel

népszerlsitve. Feltlinhet a sorok kozott, hogy 2004 ¢és 2012-ben sziiletett lany és fiu

2.6.1. YG Entertainment 2023-as Japan meghallgatasi posztere [20]
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jelentkezdket varnak, ami azt jelenti, hogy 11 és 19 év kozotti fiatalokat keresnek. Ez
azért fontos mert a leendé gyakornokok kiképzése 1 évtdl akar 10 éven at is tarthat. [20]
Az 1990-es évek végén indult meg a K-pop iparosodasa, ami a miifaj jelenlegi arculatat
alakitotta. Lee Sooman az SM Entertainment, Korea egyik vezetd szorakoztatdipari
igynokségének alapitdja. Lee egy belsé képzési rendszert dolgozott ki a balvanyok
nevelésére, amelyben a meghallgatison megfelelt fiatal reménységek szigoru
programokon vesznek részt, hogy felkésziiljenek a K-pop idolként valé debiitalasra. Neki
tulajdonitjak a idolsztar-rendszer bevezetését Koredban. Olyan nagy neveket hozott 1étre
mint a Girls Generation (2.6.2. dbra), Super Junior, Shinee, f(x) és EXO. A vallalat
finanszirozza a gyakornoki program Osszes koltségét, hogy csokkentse a beruhdzas
kockazatat. Egy tobb balvanytagot tartalmazd csoport tobbféle képet kinalhat a
rajongoknak, amelyekkel kapcsolatba léphetnek; példaul az egyik tagnak lehet egy
aranyos sztar imazsa, mig egy masiknak pedig titokzatos személyisége. Az ligynokségek
feleldsek a idolok karrierjéért, példaul a dalszerzok és koreografusok toborzasaért, maguk
a balvanyok pedig alig sz6lnak bele. Ez azt jelenti, hogy az tigynokségek nagy befolyassal

birnak arra, hogy mit csinalnak a balvanyok, és hogyan alakul a karrierjiik. [8]

2.6.2. Girls Generation a Mr. Mr. videoklip forgatdsdn [21]

Ahogyan ez a sztarrendszer miikodik, a balvanyokat olyan gyartott termékeknek tekintik,
amelyekbdl hianyzik a autentikussag és az énekesek szamara nélkiilozhetetlen miivészi
szabadsag. Amikor a zeneiparban a hitelességrol beszEliink, altalaban olyan miivészekre
gondolunk, akik hiieck maradnak természetes zenei tehetségiikh6z szemben azokkal, mint
a balvanycsoportok akiket azért hoztak Iétre, hogy piacképes arucikké valjanak.

Ezenkiviil ez a hitelesség egy bizonyos tarsadalmi statuszt is tiikroz. Mivel ma mar
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szamos szorakoztatdipari vallalat évente tobb balvanycsoportot bocsat ki, a sztarrendszer
nagyon versenyképessé valt. A fiatal gyakornokoknak nagyobb esélyiik van arra, hogy
hiresekké valjanak, ha kisebbek helyett nagyobb szorakoztatdo iigynokségekhez
csatlakoznak. Az olyan nagy ligynokségek, mint az SM, a YG ¢és a JYP Entertainment
(2.6.3. abra) mar népszerli eldaddkat hoztak 1étre, igy nagyobb hirnévnek drvendenek,
mint a kisebb ligynokségek. Ezeket a cégeket a ,,Big 3”-nek nevezték amig a HYBE

Entertainment rohamos népszertisége nem bdvitette ki ezt a presztizs kort.[8]

2.6.3. Korea legnagyobb lemezkiadoi [22]

crer

koszonhetd, amelyek a legnagyobb profitot a tinédzser fogyasztokbol lattak
kiaknazhatonak, akik az 1990-es évek vége 6ta szinte a teljes konnytizenei piacot kiteszik.
Az 1980-as évek végétdl kezdve a tinédzserek egyre inkébb olyan énekeseket kezdtek
elényben részesiteni, akik tanctudassal rendelkeztek és fizikailag vonzodak voltak, azokkal
szemben, akiknek egyszeriien csak erdteljes hangjuk volt. A ,,balvanycsoport” kifejezés,
ahogyan ma hasznaljak, altaldban azokra a csoportokra vonatkozik, amelyeket a nagy
tehetségkutatd ligynokségek eldzetes tervezési €s iranyitasi rendszerrel alakitanak ki és
milkodtetnek. Az 1995 és 1996 koriili idoszakot azt tekintik az igazi idol csoport
kezdetének amikor megjelent a H.O.T. csapat (2.6.4. dbra) ugyanis 6k voltak az elsd
csapat, akiket teljes mértékben egy zenei cég alkotott meg. [23]

Ennek az a jelentdsége, hogy a lemezkiadok jellemzdi ebben az idészakban megvaltoztak.
Az 1980-as években a lemezkiad6 cégek csak a lemezek tervezéséért voltak feleldsek, de
az 1990-es években olyan cégekké valtak, amelyek ,,minden egyben” szolgaltatasokat
kinalnak, beleértve az énekesek menedzselését és a lemezek gyartasat is. Egy ilyen

vallalkozas nagy kezdeti tOkebefektetéssel jar, ezért egy olyan rendszert allitottak fel,
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amely segit az eredeti befektetés gyors megtériilésében azaltal, hogy rovid idon beliil a
legnagyobb sikerre esélyes albumokat adnak ki. Az énekesek feldolgozadsara sajatos
minta alakult ki, amely magaban foglalja a meghallgatdsokat, az elére kivalasztott
képeknek megfeleld eldadok kivalasztasat, az iméazsok kialakitasat és képzését, az
albumok készitését, a hivatalos bemutatkozast és a miisorszolgaltatasi tevékenységet, a

rajongoi klubok szervezését €s a nagyszabasu koncertek lebonyolitasat. [23]

2.6.4. HO.T egyiittes [24]

Az 1980-as években a televizids miisorszolgéltatoi szereplés kezdett nagy hatassal lenni
a popzenei iparra, €s azota a balvanycsoportok tevékenységének szerves részévé valt. A
tanczene a televizid erdteljes hatdsara a zenei képességek helyett a fizikai megjelenésre
¢s a tanctudasra Osszpontositd mainstream mifajja valt. Amikor a balvanycsoportok
elészor jelentek meg az 1990-es évek végén, mind a kabeltelevizio, mind az orszadgos
televiziohalozat a népszerisitésiik f6 médiumava valt. A televizids zenei miisorok is
valtoztattak a modszereiken, megszabadulva az €16 zenei kisérettdl €s a varietémiisorok
jellegzetességeitdl, és helyette a latvanyos eldadasokra, a vizudlis elemekre és az
ajakszinkronizalt zenére dsszpontositva. [23]

Az €16 fellépések soran a balvanycsoportok altalaban két vagy harom dalt adnak el az
albumaik azonban altalaban hagyomanyos szerkezetiiek. Ezek az albumok jellemzden
kiilonboz6 stilusu dalokat tartalmaznak, ami Osszhangban van az altalanos koreai
popzenei szintérrel. A cimadé szamtol eltekintve az album tobbi része altalaban
valtozatos dalokbol all, koztik szomorti vagy vidam balladdkbol, felporgd house
zenékbdl és mas rap vagy szokatlan ritmust dallamokbdl. A digitalis technoldgia

fejlédése a balvanycsoportok zenéjében is megmutatkozik. A technologiai fejlodés
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megkonnyitette a felvett hangok szerkesztését, igy még azok is tudnak szaj szinkronizalni
a szinpadon, akik nem tudnak jol énekelni. Ez egy Gjabb ok, ami miatt Gjra és ujra
felmertil a balvanycsoportok énekesi képességeivel kapcsolatos vita. A balvanycsoportok
zenei tendencidi altaldban hasonldk, azonban az ligyndkségek sajatos stratégidjatol

fiiggden némileg eltérhetnek. [23]

2.7 A K-pop szerepe a Hallyu jelenségben

A Lkoreai hullam”, vagy kozismertebb nevén a ,koreai 1az” a koreai kultira és
népszeriiség elsoprd erejii ndvekedését jelzi Azsiaban és vilagszerte. A Hallyu kifejezést
a koreai kultara — beleértve a zenét és a televizidos dramakat — Kinaban, Japanban és
Délkelet-Azsidban az 1990-es évek végétdl megnovekedett népszeriiségének leirdsara
talaltak ki. A kritikusok szerint a Hallyu nem tervezett dolog volt, hanem a véletlen miive.
Két oka van azonban annak, hogy a Hallyu gyorsan képes volt meghoditani a nemzetkozi
piacot a K-pop zene és a tévésorozatok. [25]

A YouTube-hoz hasonldé videomegoszté platformok széles kora elterjedése
kulcsfontossagu tényezo volt a koreai szorakoztatdipar globalis népszertiségében. Ahogy
a koreai balvanycsoportok videoklipjei vilagszerte felkeltették a figyelmet, a K-pop teljes
értéki jelenséggé valt. [7]

A K-pop élvonalaba tartozd énekesek zenéjét a komoly zenekritikusok altaldban nem
értékelik nagyra. Zenéjiiket gyakran til kommersznek, zenei komolysagot nélkiil6zonek,
gyari termékként megalkotottnak tartjak. A K-pop egyiittesek gyakran olyan zenét
készitenek, amely az amerikai poptrendeket a hagyomanyos koreai popzenével 6tvozi, és
ezzel egy egyedi hibrid miifajt hoz 1étre. [8] A balvanycsoportok alapvetden a japan
balvanycsoportoktdl vették at a formatumaikat. Mas szoval, a koreai kdnnylizene mar
régota kiilonbozo stilusok keveréke. A K-pop a koreai konnylizenei hagyomany részeként
alakult ki, és nem hirtelen vagy vératlanul jelent meg. A K-pop egy olyan zenei forma,
amelyet figyelemre méltdo és esztétikus eldadasok jellemeznek, amelyek gyakran
akrobatikusok, ¢s amelyeket fizikailag vonzd mivészek adnak eld. A mivészeket
altalaban egy aprolékosan szervezett rendszerben képzik ki. A fiatalok vildgszerte
utanozzdk kedvenc hirességeik megjelenését és teljesitményét. A csucsteljesitményt

nyujtani képes jeloltek kivalasztasanak és képzésének rendszere egyediilalldan koreai, és
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valdsziniileg sehol mashol nem taldlhaté meg. Az ehhez hasonl6 egylittesek az Egyesiilt

Allamokban vagy Eurdpaban nem gyakran jonnek létre (2.7.1. dbra). [8]

2.7.1. BIGBANG a MAMA dijatadon [26]

Ahogy a K-pop egyre nagyobb népszeriiségre tesz szert, a negativ megitélése is. A K-pop
legnagyobb sikertorténeteit az ugynevezett "rabszolgaszerzddések" sziilték — olyan
korlatozé megallapodasok, amelyek hosszu elkotelezettségre kényszeritik a gyakornok
sztarokat. Ezek a szerzddések gyakran 7 évig tartanak amelyben nagyon kevés kontrollt
¢€s pénzbeli kompenzaciot biztositanak szdmukra. Egy népszerli azonban nagylétszamu
csapatnak jovedelmét a cég gyakran egyenlden eloszltatja a tagokon. Amikor egy-egy tag
tobb televizids felkérést kap vagy rekldm lehetdséget ezzel novelve bériiket ez a
megosztasi alap fesziiltséget okozhat a csoporton beliil. Az egyiittesek a szerzddés lejarata
utan nagy eséllyel feloszlanak és elhagyjék a vallalatot. Ezt ,,7 éves jinx”-nek hivjak a
rajongok, amit a szerzodés lejarta kozeledtével mindig reménykedve varjak a hivatalos

bejelentést arrol, hogy a kedvenceik egyiitt maradnak-e. [8]

2.8 K-pop rajongok jellemzoi

A K-pop balvanyok szoros kapcsolatot a4polnak rajongéikkal, ami eltér a legtobb nyugati
miivésztdl. A K-pop kiadok 01j modokon 1épnek kapcsolatba a rajongokkal, példaul online
rajongoi talalkozokon és kozosségi média platformokon, ami éltal a rajongdk kdzelebb
érzik magukat a balvanyaikhoz. Ennek az alapja a PSI pszicholégiai kapcsolat, amelyet
a kozonség a tomegmédidban, példaul a televizidoban vagy az online platformokon az
el6adokkal valo kozvetitett taldlkozas soran tapasztal. A PSI szoros kapcsolatot teremt a

balvanyok ¢és a rajongok kozott, mivel sok interakciot folytatnak. A rajongdi kulturat a
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rajongdk hoztak létre, hogy megosszak a popularis kultira egy-egy aspektusa iranti
oromiiket, és kapcsolatban maradjanak egymassal, még akkor is, ha nem taldlkoztak
egymdssal. Ha a kozos érdeklddési korrel rendelkezé rajongok baratsagot kotnek,
kialakul benniik az 0sszetartozas érzése. Ennek eredményeként kialakulhat egy kollektiv
identitas, mint példaul a BTS rajongo6i, akik ,,Army”-nak hivjak magukat. A rajongodi
tevékenységek hasonlonak tekintheték ahhoz, ahogyan a polgarok gyakoroljak
nacionalizmusukat, ami egy ,,elképzelt kdzosség” felépitéséhez vezet. A K-pop fandom
tevékenységek tobbnyire a Twitteren zajlanak, ahol az emberek kozvetett mddon
kommunikélnak és 1épnek kapcsolatba egymassal. [27]

A K-pop rajongok nemcsak érzelmileg, hanem anyagilag is tdmogatjak kedvenceiket,
mivel a K-pop kiilondsen iizletorientalt. A rajong6i kultura lehetévé teszi a rajongdk
szamara, hogy a koncerteken vald egyszerl részvételen vagy az albumvasarlason tal
szamos mas modon is kifejezzék tdmogatasukat. Tekintettel arra, hogy az idoloknak
gyakran vissza kell fizetniiik a gyakornoki adéssagukat, koztudott, hogy sok dél-koreai
eléado nem keres tul sok pénzt, ha nem érte el egy top-selling csoport ritkasagszamba esd
statuszat. De egy csoport sikere egyre inkabb 0sszefiigg azzal, hogy a rajongdk mennyire
aktiv fogyasztok. [27]

A K-pop rajongdk altaldban albumokat, koncertjegyeket, hivatalos és nem hivatalos
arucikkeket, hozzaférést online eseményekhez €s prémium tartalmakhoz, valamint olyan
targyakat vasarolnak, amelyeket a K-pop balvanyok haszndlnak vagy hasznaltak. Az
emberek altaldban azért vasarolnak arucikkeket, hogy kifejezzék tamogatasukat kedvenc
hirességeik irant, hogy elkezdjenek vagy kiegészitsenek egy gyljteményt, vagy
egyszerlien csak azért, mert tetszik nekik a termék.

A K-pop érucikkek egyik legnépszeriibb darabja a fotokartya. Altaldban bankkartya
méretliek igy konnyen tarolhatd és gytijthetd, sok rajongod a telefontokjukban tartjak
foliaval fedve nehogy barmilyen karc érje. Szerencse talizméanként Orizik ezeket a
kartydkat, amit mindig magukndl hordoznak. Szinte minden albumban talalsz egy-egy
gylijtéi fotét a csoport valamelyik tagjarél. Egyes rajongdk 4altalaban minden, a
kedvenciikkel kapcsolatos targyat meg akarnak szerezni. Tobb albumot vasarolnak, vagy
azért, hogy 0sszegyljtsék dket, vagy online viszonteladoktol. Sok rajongo szereti gylijteni
a fotokartyadkat, mert ez kielégiti dket. A K-pop albumok legértékesebb darabjanak a
fotokartyakat tartjak.
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A fotdkartya-ipardg mar kezdd igazsdgtalan és mérgezd lenni. Egyes kartyakat
kevesebbért arulnak, mint masokat, és a hiresebb tagok kartyai tobbe keriilnek. Ezzel
megnehezitve a gyljtésiiket (2.8.1. dbra). Ez a rajongoi kultiraba vald befektetésnek

tekinthetd, mivel hasonloan miikodik, mint a tézsde.

2.8.1. Egy rajongo fotokartya gyiijteménye NCT Mark-rol [28]
A gazdasag, amely egy adott dolog rajongoit koriilveszi, nagymértékben tdmaszkodik az
érzelmi tokére, vagyis az érzelmeknek tulajdonitott értékre. Ez a gazdasadg a rajongdi
kozosséget marketingeszkozként hasznalja fel az érzelmi téke értékndvelésére, a
fogyasztoval az élen. [29]
Amikor a rajongok olyan termékeket vasarolnak, amelyeket balvanyaik tAmogattak, ezzel
Onazonossagot teremtenek. Ez nemcsak a rajongdi csoporthoz valo tartozas érzését,

hanem lelki 6romszerzésbol fakado elégedettséget is adja szamukra. [30]
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3. VIZSGALATI RESZ

3.1 Piacon talalhat6 albumok

A csomagolasom megtervezéséhez megvizsgaltam 6t rendelkezésemre allé albumot,
kiilonb6z6 el6adoktol, amelybdl harom a sajat gytijteményem része.

Az els6 album, amit elemeztem az GRAY-t6l a GRAYROUND album (3.1.1. dbra).
GRAY maga egy koreai hip-hop eléadd ¢és producer. Leginkdbb producerként
tevékenykedik és masnak gyart zenei alapot, de gyakran ad ki sajat zenét is kiilonb6zo
miivészek kozremiikodésével. A GRAYGROUND albuma az els6 studidalbuma, amelyet
2021-ben adott ki.

3.1.1. GRAY - GRAYGROUND album [31]
Az album 4 részbdl all (3.1.2. abra): egy kiilsd atlatszé védoboritd, CD tartd tok (jewel
case), 42 oldalas fotéalbum GRAY képeivel, és egy magneses lap, amiben 6 kiszedhetd
magnes talalhat6. A fotéalbum és az ajandék matrica papirbol van. A kiilsé véddborito
alapanyaga milanyag. Az el6lapjan maga GRAY az eldadd van, a CD pedig egyedi
grafikaval ellatott. A hatuljan a dallista, barcode illetve KOMCA matrica. Négyzetes
kialakitasa, mérete: 150 x 150 mm. A KOMCA a Koreai Zenei Szerz6i Jogi Szovetség

3.1.2. GRAY - GRAYGROUND album tartozékai |31]
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(Korean Music Copyright Association) roviditése, és ezek a matricdk jelzik, a
hitelességet. Két f0 tipusban kaphatok: arany kiskereskedelmi matrica vagy eziist ,,nem
eladd/not for sale” matrica. Az arany matricak a kiskereskedelmi értékesitésre szant
albumokhoz sziikségesek, ezek a leggyakoribbak. Az eziist matricdkat altalaban
promocids termékek esetén alkalmaznak.

A masodik, amit kielemeztem az a HIGHLIGHT fiu egyiittestél a CELEBRATE album
(3.1.3. abra). Ezt az albumot a debiitalasuktol szamitott 8. évfordulojukra adtak ki. Mivel
ez egy ¢évfordulos album, a koncepcid az tinneplésrdl szol, amit a cim és az 6ltonydket,

nyakkenddket, lufikat és konfettit tartalmazo fotdsorozat is kifejez.

3.1.3. HIGHLIGHT - CELEBRATE album [31]

A kasirozott doboz mérete: 250 x 110 mm, vastagsaga: 60 mm. A CD szivacsba
pattinthatd megoldéssal van a belsd nyitotamléba régzitve. A doboz tartalma egy 120
oldalas fotdéalbumbdl, és egy CD-bdl all iidvozldkartyaval és két fotokartya, amelybdl az
egyik instant polaroid tipusu (3.1.4. dbra). El6lapjan a csoport képe van, hatuljan pedig
olyan adatok vannak feltiintetve, mint a forgalmaz6 és a gyartd cég, a szarmazasi orszag,

,Minden jog fenntartva szoveg, amely szerzdi jog. Illetve olyan informéciok, mint a

3.1.4. HIGHLIGHT - CELEBRATE album tartozékai [31]
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,»lilos az engedély nélkiili mésolés, sokszorositas, bérbeadds, kolcsonzes, nyilvanos
eldadas és sugarzas.” felirat, hologramos KOMCA matrica, dallista és a kiad6 cég és a
forgalmaz6 cég logdja. Az tinnepies hangulathoz illéen tortfehér és piros szinek
domindlnak. GRAY albumahoz ellentétben, aki egy sz6l6 eléadd és inkabb a hip-hop
zenébe van bekategorizalva, a HIGHLIGHT egy 5 tagbol allo6 K-pop egyiittes.
Megtigyelhetd, hogy GRAY albuma egyedi grafikdval abrazolt mig a HIGHLIGHT
albumanal a tagokon van a hangstly. Az utobbindl az egyiittes képeivel vannak ellatva a
fotokartyak és a fotéoalbum. Mint idol csoport igy jobban Osszpontositanak a ,,fan
service”-re magyarul rajongo6i kiszolgalas, amellyel azt szeretnék éreztetni €s kiemelni,
hogy mennyire fontosak a rajongdk szadmukra és ezt a legdszintébb modon, ez mutatja
példaul a kézzel irott {izenetiik is.

Harmadik album, amit kielemeztem az Yang Yoseop-t6l a Chocolate Box (3.1.5. dbra).
Yang Yoseop a HIGHLIGHT egyiittes {6 énckese, aki idékdzben sz6lo énekesként is
promotal, ez pedig a masodik szoldéalbuma. Harom verzi6 taldlhaté a hdrom csokoladé
fajtajat jelképezve: a tort fehér a fehércsokoladé, a vilagos barna a tejcsokoladé és a sotét

barna pedig az étcsokoladé.

3.1.5. YANG YOSEOP - Chocolate Box album [31]

Maga album (3.1.6. abra) 155 x 215 mm, alapja a 120 oldalas fotokonyv melynek a
borito két belsd oldalaba rogzitett zsebeiben talalhatdak a tartozékok: hats6 oldaldban CD,
az eliils6 oldalaban pedig konyvjelz6, matrica lap, tidvozldkartya képpel, egy selfie és két
polaroid stilust fotokartya. A fotokonyv — amiben az eléad6 fotdsorozatat tartalmazza —
vaszonkotést és kisebb négyzetekre osztott homoritott eldlapja van, amely a csokoladék
torésvonalat mutatja, illetve kiils6 feddlapja is van, amelynek a hatuljan tapértéktablazat
stilusban a dallista van felsorolva. Erdekes ahogy belehelyezték az eléadd adatait a

csokoladékon altalanosan megtalalhato jelzések helyett, mint példaul a 105 g tomeget az
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3.1.6. YANG YOSEOP - Chocolate Box album tartozékai [31]

énekes sziilinapja jelzi, amely januar 5-én van. A HIGHLIGHT egyiittes és igy Yoseop
maga is eldszeretettel hasznalja az exkluzivitas hatas modszerét, amellyel a rajongdknak
kedveznek. A kézzel irott lizenet mellett film kamera kép és szamozott polaroid képek
készitettek ¢és tettek bele az album csomagoldsaba. A filmes és a polaroid
fényképezdgépek eldnye, hogy élénkebb szinekkel és nagyobb mélységtartomanyt képek
tudnak késziilni, igy a képek dinamikusabbnak és részletesebbnek tiinnek. Ezek a képek
valdjaban nyomtatokként keriilnek a rajongdkhoz mégis azzal, hogy az adott pillanat lett
megorokitve, egy személyesebb érzetet ad at a rajongdknak és ez teszi kiillonlegessé.

A 6 tagi NCT egyiittes Reload mini albumat is elemeztem (3.1.7. dbra). Ez az egylittes
Korea egyik legnagyobb zenekiaddi cége az SM Entertainment alatt talalhato.
Vilagszerte, de foleg Kinaban hatalmas népszeriiségnek orvendeznek, ami az album
eladasokban is megmutatkozik. Visszatérésiiknél akar 1 millios elérendelést is maguknak

tudhatnak rdadasul ezt ugy, hogy altalaban évente kétszer adnak ki egy-egy albumot.

3.1.7. NCT DREAM - Reload album [31]
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Egy ilyen népszerii csapatnal leginkdbb a tagokon van a hangsily, nem annyira a
dizdjnon. Jol is lathatd, hogy az album kiviil beliil a tagok arcképeivel van ellatva. Maga
az album kompakt, 150 x 200 mm méretli és a digipack csomagolasu kategéridba
sorolhatd. A konyv része (3.1.8. abra) egy 72 oldalas dallistaval egybefoglalt fotdoalbum
¢s a CD tartd része is bele, pontosabban a két oldalaba van épitve. A lapok kozott
Osszeszoritva volt megtalalhato két fotokartya, egy korong kép, 4 kiilonallé matrica és
egy lentikularis képeslap az egyiittesr6l, amelyen a mozgasuk valtozik a nézeti
szogekben. Mivel ez csak egy mini album kiilondsebb témaéja nincs, azonban a grafikai
elemeken az egyiittes tagjai motoros felszerelésben jelennek meg az albumban talalhato
fotokonyv minden képén, egységes arculatot alkotva. A CD egyszeri, a cim ¢és a tagok

arnyvonala van rdnyomtatva.

3.1.8. NCT DREAM - Reload album tartozékai [31]

Végiil ismét egy NCT DREAM albumot elemeztem (3.1.9. dbra), amelyen azt is

Osszehasonlitom, hogy egy azonos egyiittesen beliil milyen valtozatok léteznek. A

3.1.9. NCT DREAM - Glitch Mode album [31]
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Reload-tdl ellentétben, ami egy mini album volt 5 zeneszammal, a Glitch Mode a masodik
teljes stidid albumuk és 6sszesen 11 0j zeneszdmot tartalmaz. A 88 lapbol allo fotokonyv
(3.1.10. abra) nemcsak a 190 x 260 mm mérete, de a mianyag folidbol vald
kicsomagolési élménye is egy magazinra emlékeztetett. A lapok kozott voltak elrejtve a
hozza kapott tartozékok: egy fotokartya, egy lentikularis kartya az egyik tagrol, matricas
lap, plasztik tartéba csomagolt CD, téphetd perforacioval jeldlt kihajthatd képeslapok,
Osszehajtott poszterrel a tagokrol, aminek a hatuljan kézzel irott koszond lizenetek
vannak, a cég reklam prospektusa és egy belépo kartya az egyiittes pop-up kiallitasara. A
id6északos pop-up kiallitas az album kiadasanak idejében lett megrendezve promdcioként.
Mivel ez egy studid album igy nagy hangsulyt fektettek a koncepcidba, ami a fécimdalbol
kiindult matrixszer(i futurizmus keveréke lett. Ez a stilus legfoképp a tartozékokra terjedt
ki a nagy kontrasztu, pixelszerli mozaik mindséggel, a mély, monoton szinekkel és a

raszteres stilussal. A hangsuly azonban tovabbra is inkabb az eléadokon, mint a grafikan.

3.1.10. NCT DREAM - Glitch Mode album tartozékai [31]

3.2 Kivalasztott eléado

A jelenlegi trendeket figyelembevéve egy olyan fiubandat valasztottam a dolgozatomban
tervezni kivant albumhoz, akik egyre nagyobb népszeriiségre tesznek szert nem csak
belfoldon, de kiilfoldon is amiodta szerepeltek egy kozkedvelt zenés-tancos TV showban
Koredban. A THE BOYZ, roviditve TBZ (3.2.1. abra) egy 11 tagbo6l allé K-pop fiticsapat,
aki 2017-ben debiitalt a Cre.Ker Entertainment (most mar IST Entertainment) vallalat
alatt, amely Koreai egyik legnagyobb média és szorakozatoipari cég a Kakao
Entertainment lednyvallalata. A neviikkel, ami angolul helyesen The Boys lenne nem

csak azt fejezik ki hogy egy fil egyiittes de az ,,S” betiit ,,Z” betlire cserélve az 0j Z-
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generaciot is képviselik amely a vidam, frissitd hangzasukban és trendi hiphop
koreografidjukban mutatkozik. [32]

2020-ban szerepeltek az Mnet televizios csatorna ,,Road to Kingdom” nevii sajat gyartasu
reality show versenyéhez, ahol 6 masik K-pop fiubandaval mérték dssze kreativitasukat
kiilonféle produkciokkal (3.2.1. abra). A musor részeként adtak ki 0j dalukat, a
,Checkmate”-t a show finaléjara, amivel végiil elsé helyen végeztek és megnyerték a
versenyt. [33] A ,,Checkmate” daluk csak a miisor részeként lett kiadva, ezért ezt a
szamukat valasztottam ki a csomagolastervemhez szoléalbumként kiadva. A miisor
megnyerése utan a banda népszerlisége ugrasszeriien megndtt. Baimulatos akrobatikajuk,
szinkronizalt tincmozdulataik és fantaziadus latvanyvilaguk gyorsan kozonség kedvencé

tette 6ket.

3.2.1. THE BOYZ Road to Kingdom promdcios poszter |34]

3.3 Kivalasztott zeneszam

A ,,Road to Kingdom” egy olyan zenés-tancos program, amelyben hét potencialis, de
sokak szamdra ismeretlen fil banda harcol a , kirdlysagba vezet6 uton”. A showban a hét
fia csapat fej-fej mellett vivja a visszatérés harcat 5 meghirdetett kihivason keresztiil. A
finalé részben minden csapat egy id6ben ad ki egy 11j, zeneszamot, és az donti el, melyik
csapat ,,uralkodik™ a zenei toplistdkon. A findlé részben a THE BOYZ a ,,Checkmate”
cimi dalukkal Korea legnagyobb zenei streaming oldalak top 100-as listain landoltak,
mint példaul a Melon és a Hanteo. A dontd él6 szavazason pedig, a legmagasabb

pontszamot elérve megnyerték a miisort. [33]
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A miusorban az eldadasok torténetet mesélnek el a monarchia hatalmi harcairdl, szo
szerint és metaforikusan is, a K-pop ipardgat megformazva. Ez egyben a show
koncepciodja is, amely lehetdséget ad ezeknek az egylitteseknek, hogy ugyanabban a
ligaban jatsszanak. A THE BOYZ ezt sz6 szerint értelmezve kirdlyi jelképes elemeket
flizott az el6adasaiba, mint példaul francia kartyak hasznalata, sakktabla, sakkbabuk, tron,
korona, katonak, kardok.

Miel6tt az utolsé f6 versenyszamot elemezném, az elézdeket is figyelembe kell venni,
mivel az eldaddsok egymasra éplilnek. A programban 6 darab eldadassal kellett
késziilniiik, amelybdl az alabbi tablazatot (3.1.1. tabldzat) készitettem és a legfontosabb

elemeket irtam ki az grafikai tervem szempontjaihoz. [35]

3.3.1. 6 darab eloadas elemzese

Eléadas cime Fobb eleme Jelentése

A Hwarang harcosok
elindulnak a tronért

A fantom tolvajok
ellopjék a koronat

A koronat visszaszerzik,
megindul az
ellentamadas
Visszaemlékezés az

Sword of victory/Hwarang | harcosok, kard, harc

Danger korona, franciakartya

Lazadas, forradalom,

Reveal (Catching Fire) ellenség, zaszlok, korona

. o i 1€kezés, : ,
Heroine (kiilonszam) V}sszaer’n crezes addig megtett utra a
biiszkeség o
kirdlysagba
Quasi una fantasia Viragzo6 gally Euforia, almodozés

(Shangri-La)
Checkmate

Haromagu sakktébla,

.\ Végso gydzelem
sarokba szoritas g0 8y

Az els6 el6adasukban Hwarang harcosokként mutatkoznak be, akik a habortra késziilnek
(3.3.1. abra). A Hwarangok, akiket gyakran virdgzo lovagoknak is neveznek , a fiatal
harcosok elit csoportja volt a torténelmi Silla kirdlysagban, amely a 10. szdzadig 1étezett.
A batorsagukrol €s katonai érzékiikrdl voltak hiresek. [36]

A masodik el6adasukban Fantom tolvajok voltak, akik a néz6 hipnotizalasa utan ellopjak
a koronat. Ezzel adtdk az elsd jelet, hogy a korona hozzajuk tartozik (3.3.1. dbra).

A harmadik el6adasukban katonak voltak, akik harcba szallnak. A keziikben tartott két

szinl zaszlo dsszeiitkozésével szimbolizaltak a csata kezdetét (3.3.1. dbra).
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Negyedik eldadasuk egy kiegészitd rész volt, ahol két masik csapattal egytittmiikddve
egy kollektiv (had)er6t képviseltek (3.3.1. dbra).

Az 6todik el6adasukban egy dlomszerii szinpadi jatékot mutattak be, amiben a csatdban
aratott gyozelem oromteli érzését mutattdk be (3.3.1. dbra).

A hatodik, egyben az utolso eléadasukban sakkbdbuk szerepét 6ltotték magukra és a

jatszma utolsé 1épését a sakkmatt fogalmat mutattak be (3.3.1. abra).

3.3.1. The Boyz Road to Kingdom eléaddasai (balrol jobbra): Hwarang/Sword of victory, Danger,
Reveal/Catching fire, Heroine, Quasi una fantasia/Shangri-La, Checkmate |35]

A sakk a habort és a stratégia jatéka, ahol a jatékosoknak az esziiket és a ravaszsagukat
kell hasznalniuk, hogy tuljarjanak ellenfeleik eszén. Az eldadas szerepldi lopéssal,
csalassal, 1azadassal és almodozassal mutatjadk meg ezeket a tulajdonsagokat. A végén
pedig mindezek az eldaddsok egy nagy képet alkotnak. A finaléban az évad Gsszes
eldadasa szerepel majd. ,,Checkmate” eldadasukkal végiil bebiztositjadk gydzelmiiket.
Ahogy a Checkmate zeneszam sakk koncepcidjuk volt, fekete-fehér jelmezeik,
gyalogosaknak 01tozott hattértdncosok, sakktabla-effektus és koreografia, sakkfigura
kelléekek mind nyilvanvald miivészi valasztasnak tlintek.

A végén kifejezik, hogy a hatalomra vald torekvés mennyire hidbavalo, de még mindig
hajtja Oket a vagy, hogy tobbet érjenek el. Rajonnek, hogy a kirdlynak lenni nem
garantdlja a gyézelmet. A sakk nem arrdl szol, hogy kiraly legyél; nem kell kirdlynak
lenned ahhoz, hogy megnyerd a jatékot.

A szlogenjiik a kdvetkezd: ,,Amig a hold ragyog, The Boyz minden jaték kiralya”. Nem
csak azt mondjak, hogy ,,Mi vagyunk a kiralyok”, hanem azt, hogy ,,Mi vagyunk minden
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jaték kiralya”. Ez a képességeikbe és készségeikbe vetett bizalmukrol tanuskodik. Olyan,
mintha azt jeleznék ,jigen, jok vagyunk ebben, és készen allunk arra, hogy ujra
megmutassuk mit tudunk”, legyen sz6 akar az ¢hezdk viadalardl, a tronok harcarol vagy

egy sakkjatszmarol. [37]

3.4 Piackutatas

A piackutatasaimban azt szandékozom feltérképezni, hogy mekkora vevdi igény van egy
fizikailag megvasarolhat6 zenei albumra, emellett a célom, hogy felmérjem, milyen
csomagolast preferal a megcélzott vasarloi réteg. A kérddives vizsgalatot még a termék
tervezése elott végzem, igy az album csomagoldsat ugy tudom majd megalkotni, hogy a
legtobb szempontbdl megfeleljen a fogyasztoknak. Elsédleges informacio szerzés
szempontjabodl az online kérddiveim kdzvetlen fogyasztok korében osztom meg belfoldon
¢s kiilfoldon is. A kérddivek anonimok, kitoltési idejiik 5-10 percet vesznek igénybe
mivel rovid, 1ényegre tord kérdésekbdl all. A kérdésekre egyértelmii valaszlehetdségeket
is beépitettem, némely kérdésnél az egyéb lehetdséget is megadtam, hogy a kitoltd egyéni
véleményét megfogalmazhassa.

Piackutatasom soran tanulméanyoztam hogy az emberek milyen modon hallgatnak zenét.
A piac leggyakrabban hasznalt csomagolas jellegét megfigyelve elmondhat6, hogy a
zenei albumok tilnyomorészt kasirozott dobozban és konyvszerli csomagolasban
talalhatoak meg.

Koreai pop zenekultirdban megszokott, hogy egy el6add minden hivatalos
visszatérésénél kiad egy fizikai formdban megfoghatd és gytjtheté albumot. Habar
manapsag az online zenehallgatas el6torésével a fizikai zenék vasarlasat nagymértékben
hattérbe szoritotta. Erthetd, hiszen a hordozhat6 kazetta és CD lejatszokat tobb éve nem

is gyartjak amidta megjelent az okostelefon ahol kdnnyedén mindenfajta zene tarolhato.

3.5 Kérdoives felmérés és elemzés

A dolgozatom vizsgalati részében egy kérddivet allitottam Ossze. A kérdésekre kapott
valaszok segitenek az altalam tervezni kivant zenei album megtervezésében, felmérve a
piaci igényeket. A kérddiv két nyelven, angolul és magyarul késziilt, mert szerettem volna
minél tobbféle valaszt kapni. ElsOsorban a magyarorszagi K-pop zenehallgato

kozosségben osztottam meg, késébb pedig nyilt kérddivként kiilfoldi portalokon is
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kozétettem. A kérddivet Osszesen 558 6 toltotte ki, melybdl 234 nd és 46 férfi adott
valaszt. A valaszadok életkorat tekintve két korcsoport emelhetd ki, a 21 - 30 év kozottiek
és a 15 - 20 év kozottiek. Ez a két korcsoport a kitoltok 72,1%-at fedi le. A K-pop
marketingje jellemzden a fiatalabb korosztalyok felé iranyul, igy nem meglepd, hogy a
K-pop rajongok tobbnyire fiatal nék. A valaszadok mintegy 78%-a Magyarorszagon,
15%-a pedig mas eurdpai orszagokban lakott. A kdvetkezd kérdésem arra iranyult hogy
milyen zenészeket hallgatnak az emberek. Nyugati piacon az egyéni eldadok aranyosan
gyakoribbnak tlinnek, a K-pop kulturdban azonban a zenekarok népszeriibbek, amit ebben
a kérdésben a 80,5%-o0s valasz is tiikroz.

A kérdéivben a ,Milyen formdban vasarolna fizikai albumot?” (3.5.1. dbra) tobb
valasztasi lehetdség is volt. A kérdés vizualizaciojat képek segitségével készitettem el,
mert ugy gondoltam, hogy néhany fogalom nem mindenki szamara lehet ismerds olyan

tényezOok miatt, mint példaul az, hogy hol élnek vagy mikor sziilettek.

Zene
tarolasi

I
3.5.1. Egy album fizikai formai [31]
Az adatok taroladsanak sokféle modja létezik, de egyesek népszeriibbek, mint masok.
P¢éldaul a kihno, egy olyan audiovizualis eszkdz, amely lehetdvé teszi a rajongok szamara,
hogy egy specidlis alkalmazason keresztlil hozzaférjenek egy hagyomanyos album
digitalis valtozatdhoz. Ez a késziilék még nem terjedt el széles kdrben Korean kivil, és a
nyugati piacon sincs jelen. A kazettak és bakelitlemezek gytijtése az utobbi években egyre
divatosabba valt. Ezeket a targyakat gyakran tekintik vintage-nek, €s sokan esztétikai
értékiik miatt szeretik gytjteni 6ket. Vannak el6adok akik az egész albumukat pendrive-
ként forgalmaznak ami modernebb megoldast nyujt. Nemcsak a zenéiket tudjak azon

tarolni de egy egész fotdéalbumot is elektonikus formdban, ez a fajta megoldas gyakori
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indie és rock zenészeknél. A modern megoldasok ellenére a legtobben a CD-t jelolték
meg ami joval elterjedtebb és megszokottabb. Bar a CD - és DVD - lejatszok mar nem
olyan elterjedtek, mint korabban, sok lemezvasarlo és gyiijto egy korszeriibb CD-lejatszo
beszerzése mellett dont, hogy maximalizaljak a gyljtési ¢élményt és esztétikailag

kiegészitse azt (3.5.2. abra).

3.5.2. Adattarolo késziilékek: kihno, bakelit lemez, CD, pendrive, kazetta [31]

A kovetkez6 kérdésem az volt hogy a felsorolt csomagolasok koziil melyiket részesitenék
elényben (3.5.3. dbra). A vélaszadok tobb mint 50%-a megjeldlte a fotdéalbumot,

fotokartyat, matricakat és posztert.

3.5.3. Albumban megtaldlhato altalanos tartozékok [31]

Ezeket kiegészitoket altalaban alapvetOnek és nélkiilozhetetlennek tartjak, mivel gyakori,
hogy egy K-pop albumhoz mellékelik ket. Erdemes megemliteni még hogy a praktikus
targy is a legtdbbet valasztott kozott van, 306 f6 valasztotta, ami szintén tobb mint 50%.
Targyak ritkdbban keriilnek bele albumokba, a lemezkiadéi cégek altalaban egyedi
promociods targyként forgalmazzak és értékesitik 6ket az eldado neve alatt. Ennek ellenére
ortiltem hogy sokan megjelolték ezt a valaszt, ugyanis a célom az hogy egy olyan

tobbfunkcios albumot tervezzek, amelyet a célkozonségen tul is felkelti az emberek

34



figyelmét. A praktikussagot bele kivanom integralni a csomagolasomba, ezzel kielégitve
a piaci igényt.

Arra a kérdésre, hogy ,,Az aldbbiak koziil melyik csomagolést részesitené elonyben?”
(3.5.4. abra) 6t elterjedtebb csomagolds fajtat adtam meg valasztasi lehetOségnek. A
valaszadok jelentds tobbsége 311 6 (55.2%), a dobozt valasztotta. Ezt kovette a konyv
138 16 (24,7%) és a digipack 61 {6 (10,8%). A kérdést képpel egészitettem ki (3.5.5. dbra)

abban az esetben, ha valaki nem ismerné megnevezés alapjan a felsoroltokat.

3.5.4. Csomagolas fajtak [31]

Ebbdl azt a kdvetkeztetést vontam le, hogy a valaszadok elényben részesitik a kompakt
mégis egyszerli csomagolasokat. A jewel case-ben a CD-n kiviil nem gyakran
mellékelnek egyéb kiegészitoket. Néha vékony dallistat vagy akar egy fotokartyat is
tartalmazhat, de 1ényegében ez egy CD-k taroldséra szolgalo tok. A cstsztatdos megoldas
az egy olyan csomagolés tipus amikor a nyomatok tobb részben vannak elhelyezve. A
dallista a fotéalbumon kiviil van, illetve a CD sem a konyvben van elhelyezve, hanem az
album méretéhez igazitott tartoban. Ezeket egybefogoan egy kiilsé véddboritd masnéven
,sleeve” fogja ossze 6ket. Ugy gondolom a kitdlték kozott azért nem volt népszerii

valasztas mert nem preferaljak amikor tobb részre van szétvalasztva a fotéalbum.

3.5.5. Album formak: konyv, digipack, jewel case (CD tok), doboz, csusztatos védoéboritos (sleeve) [31]
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Arra is kivéancsi voltam, hogy mennyire tartjadk fontosnak a megadott albumvasarlasi
szempontokat, mint a csomagolas, grafika, marketing és tarolhatosag (3.5.6. abra és a
3.5.7. abra). A valaszadok tobbsége (286 6) az szép grafikat tartotta, a konnytli beszerzést
¢s az egyediséget tartottdk a legfontosabbnak. A fontossagi sorrendben a praktikussag,
kiilonleges csomagolas, sok tartozék és a kornyezetbaratisag kovette. Erdekes, hogy az
olcsosagot kozepes fontossagu értéket adott a legtobb kitoltd. Ez alapjan feltételezhetem,
hogy a felmérésben résztvevok nagyobb Osszeget is bele fektetnének egy album
vasarladsadba. Az elérheté albumok nagy valasztéka ellenére, a rajongok korében oridsi

igény mutatkozik a limitalt kiadasu és exkluziv albumok irdnt.

o

3.5.6. Albumvdasarlasi szempontok (1. részlet) [31]

A kornyezetbarat gondolkodasmoddal torténd vasarlds egyre nagyobb teret nyer. A
vasarlok egyre inkdbb vonzodnak a fenntarthaté csomagolasu termékekhez, a haztartasi
szemét mennyiségének csokkentésé¢hez, a termék csere iranti igény csokkentéséhez
¢s/vagy az Ujra hasznosithaté vagy ujra felhasznalhaté csomagoldshoz. A termék

csomagolasa nemcsak védi azt, informacidt nyujt a fogyasztonak és marketingfunkciot

o

3.5.7. Albumvasarlasi szempontok (2. részlet) [31]
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tolt be, hanem esztétikai célt is szolgal. Ez kiilondsen fontos, mivel a csomagolas kiilsé
megjelenése valoban motivalhatja a fogyasztokat, hogy az adott terméket valasszak
masokkal szemben.

Sokan sajat személyes gytijteménylikbe vagy ajandékba szereznek be egy-egy albumot.
A valaszokbdl kideriilt, hogy a kitoltok 68,6%-uk (387 f6) sajat felhasznalasra, 59%-uk
(333 1) gyljtemény bovitésére és 38,5%-uk (217 f0) ajandékozésra véasarolna zenei
albumot. Az egyéb kategoriat pontositas nélkiil minddssze 5 f6 jeldlte meg.

A piackutatdsom eredményeit kétségteleniil felhasznalhatom a termékem ¢&s annak
csomagolasanak kialakitasakor. A kapott valaszokbdl kideriilt, hogy a legkedveltebb
megoldas egy kiilonleges CD tartdés dobozos csomagolds lenne, olyan kiegészitoket
tartalmazva, mint a fotéalbumot, fotokartyak, matricak és poszter. Megjelenése egyedi,
kiilonleges és szép grafikaval ellatott.

Szakdolgozatomban egy olyan tobbfunkcios albumot szeretnék tervezni, amely nemcsak
a CD-t és a hozza tartoz6 elemeket tartalmazza, hanem fenntarthatosagot is gyakorol,
amellyel biztositja, hogy ne végezze hulladékként és ne maradjon kihasznalatlanul a

polcon. Maga a csomagolas ezt a "praktikus targy" vélaszt demonstralja.
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3.6 Kovetelményjegyzék

A kérdéives felmérés eredményeinek Osszegyljtése utan megvalositottam a sajat
csomagolasi tervemet. Az aldbbiakban a harom legfontosabb kovetelménykategoriat
ismertetem, amelyek a szamomra legfontosabb f0 szempontokat tartalmazza: termék

design, csomagolas, marketing (3.6.1 tablazat).

3.6.1. Kovetelmeényjegyzek

Kovetelmény csoportja Kovetelmény megnevezése

Témahoz ill6

Lényegre tord

Design Egyiittes arculata megjelenik

Szép grafika

Vonzo6 vizualis elemek

Védelem a kiils6 fizikai hatdsoktol

Tobbfunkcios

Csomagolas Kézrealld

Kényelmes tarolas

Konnyen nyithato

Megkiilonboztethetd

Egyedi

Marketing Figyelemfelkeltd

Kiilonleges

Jellegzetes
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3.7 Moodboard

A zenekar eldadasabol meritettem ihletet, hogy olyan szavakra épiilé képet alkossak,
mint a csapatmunka, a sakk, a harc, a csatak, a korona, a jaték ¢és a gy6zelem. A hasznalt
paletta tobbnyire sotét €s hideg szinek kombinacidja volt, hogy a dramai hangulatot
idézzem fel . Az egyiittes koncepcidjat és lizenetét szerettem volna vizualisan megragadni

¢s arra torekedtem, hogy azt tiikkrozni is tudjam (3.7.1. dbra).

3.7.1. Moodboard |31]
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4. CSOMAGOLAS TERVEZESE

4.1 Logo tervezés

A termékem elsddleges célkozonsége az egylittes rajongotabora. Ugyanakkor olyan
emberek szamara is vonzéva akarom tenni, akik nem ismerik a zenekart, abban a
reményben, hogy a vésarldssal rajongokka valnak.

Az inspirdciomat €s a kiindulé6 pontomat a csapat zeneszdma, ami a ,,Checkmate”
magyarul ,,Sakk-matt” és a ,,Road to Kingdom” magyarul ,,Ut a kiralysagba” program
adta, amiben szerepeltek. Els6sorban az egylittes nevének és az album cimének a
logojaval kezdtem, ami meghatarozza az album arculatanak nagyrészét. Olyan talpas
betlit stilusokat kerestem, ami kifinomult mégis erdsteljes és dramai hatast kelt. 6
betlitipusra esett a valasztdsom, a Gyahegi, a Windslow, a Kenoky, az Academy

Engraved, az Avegra és a Quakiez (4.1.1. dbra).
The Bovz The Boyz The Boyz
CHECKMATLE  CHECKMATE — CHECKMATE

The Boyz The Boyz The Boyz

CHECKMATE CHECRNNTE  CHECKMATE
4.1.1. Betiitipusok keresése [31]

Az Avegra és Quakiez tlint a legmegfeleldbbnek mert a tobbi betiitipusnal ugy
gondoltam, hogy azokat hasznilva nyomtatas soran nem latszodnak a vékonyabb
vonalak. Végiil a Quakiez betlitipust valasztottam a félkovér hatdsa miatt. Ezt kovetve
neki kezdtem a betlitipus atalakitdsanak és szinek keresésének. (4.1.2. abra) A sakktablas
témabol kiindulva fekete fehér szinekkel kezdtem, azonban a monokrom szinek mellett

szerettem volna egyharmadik szint is belevinni, ami jol illik hozzajuk és még is

The Boyz ] The Boyz

~CHFCKMATE. ~CHFCKMATE,

~CHEFECKMATE.

4.1.2. Logo szinvaridciok [31]
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Osszhangban vannak. Probéalkoztam a piros szinnel, ami az egyiittes hivatalos szine,
illetve szinatmenettel, de nem illettek a sakk tematikdhoz. Mindenképpen hideg arnyalata
szinben gondolkoztam, mert kiegyensulyozottabb Osszhatast adott. A lila szin két
arnyalata mellett dontottem és késObb ezzel a négy szinnel dolgoztam tovabb, amely a

4.1.3. abran lathato.

C: 0% M: 0% Y: 0% K: 0% C:46% M: 37% Y: 6% K: 0% C:51% M:39% Y: 31% K: 13% C: 0% M: 0% Y: 0% K: 100%
R: 255 G: 255 B: 255 R: 152 G: 157 B: 199 R: 130 G: 134 B: 146 R:29 G:29 B: 27
HEX: #FFFFFF HEX: #989DC7 HEX: #828692 HEX: #1D1DI1B

4.1.3. A kivalasztott szinek [31]

A véglegesen kivalasztott logd szine lila, betiitipusa Quakiez atalakitott valtozata lett. A
logét Adobe Illustrator programban szerkesztettem meg domboritott, 3D effektet
hozzdadva. A tliveg kristalyos anyag feliilete enyhén attetszo hatast ad, igy fekete hatteret
adtam hozza. Az egyiittes neve a ,,The Boyz” és a findlé zeneszamuk a ,,Checkmate”
szavak alkotjdk a logo6t. A ,,Checkmate” szobol 2 verzio is késziilt: egy szokezdd
nagybetlis €s egy teljes nagybetls (4.1.3. dbra).

4.1.4. Végleges logo [31]
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4.2 Arculat grafikajanak tervezése

Az arculatnak sakk tematikahoz illéen mindenképpen szerettem volna az arculatomban a
jatékra utald abrakat megjeleniteni. Az elsé valtozatomban a sakkjatékban szerepld
kiralyi figurdkat fekete-fehér szinekben rajzoltam meg, kdzépen pepita motivummal
beszurva (4.2.1. abra). A babuk egymas kontraszt tiikkorképében helyezkednek el, hogy a
jaték két ellentétes oldalat, mig a kozépen 1évé elvalasztas a sakkjatszma

kezddvonalat/rajtvonalat jelképezi.

1 R

4.2.1. Elsé arculat variacio terv [31]

Az els6 tervet elvetettem, mert olyan grafikat szerettem volna, amely inkabb a csapat
sikerét ¢és gyOzelmét szimbolizdlja, mint a harcot és az ellenfélt. Ezenkiviil ugy
gondoltam, hogy egy koronanak is szerepelnie kellene, ezért formakeresés céljabol
készitettem néhany vazlatot (4.2.2. dbra). A vazlatok kozott a korona csucsainak
strtiségén és €élességén modositottam. Megnoveltem a kivalasztott forma mélységét, hogy

haromdimenzios megjelenést adjak neki.

(777w e
Wy WY ()

4.2.2. Korona vazlatok [31]
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A korona kivalasztasa utdn sakkfigurak formakeresése kovette (4.2.3. abra). Két verziot
készitettem a kiralyi babubdl: egy lekerekitett minimalista és egy részletesebb szogesebb

valtozatot. A hegyes korona kivalasztdsdval a bonyolultabb babu pontosabbnak és

2

Kisérleteztem a korona kiilonb6zd elhelyezéseivel (4.2.4. abra). Amikor a babu tetején

iinnepélyesebbnek tiinik.

4.2.3. Sakkbabu varidaciok [31]

volt, nem volt eléggé lathato, és amikor feketével toltdttem ki, csokkentette a babu
vonasait. Ha alulra tettem, akkor ugy tlint, mintha fii lenne. Végiil azt a lehetdséget

valasztottam, ahol a korona kissé kozépre dolt, mivel ez dinamikusabb vizuélis hatést

2

keltett.

4.2.4. Korona elhelyezés varidciok [31]
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A végleges arculat a logobdl as grafikabol all (4.2.5. dbra). A grafikat Blender
programban véglegesitettem a logdhoz Osszeillden iiveg feliiletet és lila szint adva. A
vazlatban tervezett hegyes korondt az eldadasban hasznalt koronara alakitottam at.
El6szor a Adobe Illustrator programban megrajzoltam a figurdk alapjat, majd ezek
alapjan Blender programban 3D formava alakitottam. Megkerestem az iiveg anyagot a
kivélasztott szineket és az eldadasban megtalalhatd koronat és a termékre huztam. A

program ezutdn egy feddréteget adott hozz4, igy az elemek ¢lethii megjelenést kaptak.

4.2.5. Vegleges arculati terv [31]

4.3 A termék bemutatasa
A tobbfunkcios kompakt zenei albumban kilenc darab tartozék taldlhato, kiilonbozo
termékek toltik ki. A tobbfunkciods zenei albumban a kovetkezokbdl all:

e Doboz — az album tarolasara, kiilsé védoboritoval

e (D - azeneszam fizikai tarolasat szolgalja

e Poszter — az egyiittes fotdjaval ellatott, hajtogatott forméaban

e Fotéalbum — az eléadéasokrol késziil képekkel és dallistat tartalmazza

e Sakk szett — korong forméban jatszhato kellék

e Matrica szett — laponként 10 darab matrica

e 3 fajta fotokartya — francia kartya stilust, atlatsz6 és polaroid
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4.4 Csomagolas tervezése

Piackutatasom eredményei alapjan a valaszadok a dobozos csomagolast részesitik
elényben. Egy sokoldalubb ¢és funkciondlisabb termék létrehozasa érdekében olyan
négyzetes kasirozott dobozt terveztem, amely a CD-k és mellékletek tarolasa mellett
sakktablava alakithato. A dobozom 4 részbdl all: kiilsé rahajthatd fedél, belso tarto,

kiemeld lemez és a CD rogzitésére szolgalo korszivacs (4.4.1 abra).

—
(= 2
~I=—

4.4.1. Vegleges doboz felépitése [31]

Kiilonboz6 formakkal kisérleteztem a felhajtos fedél oldalsé fiileinek kialakitasaval
(4.4.2. abra). Végiil egy haromszog alaku forma mellett dontottem, amely koveti az
arculatom szogletesebb vonalait. A dizajn teljessé tételéhez magneses zarddassal

egészitettem ki a dobozt.

& & &

=7 £ =

4.4.2. Doboz variaciok [31]
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A doboz kivagasahoz készitettem egy miiszaki rajzot. A fedél négy darabbol, a tartaly 6t
darabbodl , az emel6fedél pedig egy darabbdl all 6ssze. A magnes behelyezésének helye
1,5 mm atmérdji és 1,8 mm-es atmérdji. A CD tartd 20 mm atmérdji kor alakl szivacsot

alkot, mig a tobbi kivagas mind sziirke lemezbdl késziil (4.4.3. dbra).

160 mm

155 mm

160 mm

1545 mm

20 mm

>
25mm

@ 20mm

155 mm

@121 mm

160 mm

@ 20mm

@18mm

M

4.4.3. A doboz kivagas miiszaki rajza [31]

Egy sakkjaték elengedhetetlen kelléke a sakkbabuk, igy sakktibla tervezésemhez is.
Sakkozaskor a sakktablan mozgatod a kiilonbozd sakkfigurdkat. Hatféle babu 1étezik, és
mindkét fél 16 babuval kezdi a jatékot: 8 gyalog, 2 futd, 2 huszar, 2 bastya, 1 kirdlynd és
1 kiraly. A gyalogon és az kiralyon kiviil minden figura tiszt. [38] Véazlatokat készitettem

a sajat elképzelt sakkbabuimrol, amely a 4.4.4. abradn lathato.

Ay N @Y
Vo 89 A

4.4.4. Sakkfigurak vazlata [31]
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A babukat ugy képzeltem el, hogy két darabbol allnak. A figura bevagasaba egy kiilonallo
talapzat helyezhetd, amely lehetové teszi, hogy a figura fiiggllegesen alljon (4.4.5. abra

és a 4.4.6. abra).

4.4.5. Sakkbabu osszerakasanak utmutatdja [31]

- QUOTNO
~A2ANNMG

4.4.6. Végleges sakkfigurak terve [31]

A sakktabla egy négyzet alaku tabla, amelyet a sakkjatékhoz hasznalnak. A sakktabla 8
sorbol ¢és 8 oszlopbol all, Gsszesen 64 négyzetet alkotva. A négyzetek kockas
mintazatuak, a vilagos és a sotét kockak valtakoznak. A tabla elsd felallitasakor ugy kell
felallitani a tablat, hogy minden jatékos jobb oldali saroknégyzete vilagos négyzet legyen.
[38] A sakkfigurdk megtervezése utan a sakktdblat készitettem el a babukkal egytitt
elhelyezve (4.4.7. abra).

4.4.7. A megforditott doboz sakktabla funkcio abrazolasa [31]
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4.4.8. Doboz grafika varidciok [31]

A meglévo arculati grafika mellé még 3 varidciot készitettem, amibdl az elsd kettot
elvetettem, azonban késébb felhaszniltam a tartozékok megtervezéséhez.
Latvanyterveket is készitettem és mockup-ok segitségével dobozokra illesztettem. A
végleges grafikai tervhez két valtozatot készitettem, az egyik fekete, a masik eltorzult
pepita motivumos oldalakkal. A két terv koziil az egyszertibb feketét valasztottam (4.4.8.

dabra és a 4.4.9. dabra).

4.4.9. Doboz grafika valtozatok latvanytervei [31]
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4.5 Latvanytervek

A latvanyterveket Blender 3D tervezd programban készitettem el. A dobozt karton

feliilettel, a véddéboritot milanyag feliilettel fedtem be (4.5.1. — 4.5. 10. dbra).

4.5.1. Doboz latvanyterve zart dllapotban 1. [31]

4.5.2. Doboz latvanyterve zart dllapotban I1. [31]
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4.5.3. Doboz latvanyterve félig nyitott allapotban [31]

A doboz fedelének a belsejébe a Checkmate el6adasukban hasznalt monologot
illesztettem bele, ami ugy hangzik: ,,As long as the moon shines, the king of all games is

THE BOYZ. CHECKMATE” (4.5.4. abra).

4.5.4. Doboz latvanyterve nyitott dallapotban CD-vel [31]
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4.5.5. Doboz latvanyterve grafika nélkiil [31]

A latvanyterveket a 4.5.5. abra szerinti forma alakitassal kezdtem, majd hozzdadtam a

grafikat és az anyagfeliiletet (4.5.6. dbra).

4.5.6. Doboz latvanyterve [31]
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4.5.7. Doboz latvanyterve védoboritoval [31]

A dobozon sakktablas mintazat van, és ugyanez a minta tiikr6zédik a doboz koriilvevd
milanyag véddéboriton — csak éppen az ellenkez6 irdnyban. Amikor a boritot razarjuk, az

teljesen racsuszik a dobozra, €s eltakarja a mintat (4.5.7. dbra és a 4.5.8. abra).

4.5.8. Doboz latvanyterve kicsusztatott védoboritoval [31]
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4.5.9. A doboz sakktablajan feldllitott babuk elvetett latvanyterve [31]

Eleinte ugy terveztem, hogy az albumot olyan kivagott figurdkbol készitem, amelyeket
egy talapzatra allithatok fel (4.5.9. dbra). Tovabbi mérlegelés utdn azonban ugy
dontdttem, hogy inkdbb korong alaku babukat valasztok, amelyekre a figurdk grafikaja
van nyomtatva. Ez koltséghatékonyabb megoldas volt, és stabilabb alapot biztositott,

amelyen allhattak (4.5.10. dbra).

4.5.10. A doboz sakktablajan felallitott babuk végleges latvanyterve [31]
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4.6 Belso tartozékok tervezése
A CD-n az arculat grafikdja talalhatd, nagy kezddbetlis cim varidcioval a kdnnyebb

olvashatosag érdekében (4.6.1. dbra).

4.6.1. CD mockup [31]

A poszteren maga a THE BOYZ egyiittes tagjai lathatéak a Road to Kingdom misor

promocios képét hasznélva (4.6.2. dbra).

4.6.2. Poszter mockup [31]
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A fotéalbumban az eldéadasok soran fényképezett képek talalhatdak az egylittesrdl és a

tagokrdl, illetve a zeneszamok dalszdvegei (4.6.3. abra).

4.6.3. Fotokonyv mockup [31]

A sakk szett 6sszesen 36 db jatékbabubol all 16 db fehér és 16 db fekete. A babuk a
kovetkezOkbdl allnak: 8 gyalog, 2 futod, 2 huszar, 2 bastya, 1 kiralynd és 1 kirdly. A babuk
egy boritékban lezarva jarnak az albumhoz, aminek a grafikajdhoz az egyik elvetett
csomagolas tervotletemet hasznaltam fel. A korongok 1 mm-es anyagvastagsaguak és

16.5 mm atmérdjliek (4.6.4. abra).

d 20 WNO

000000

4.6.4. Sakk szett mockup [31]
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A matricdk a bemutatott eldadasokbdl kivett kulcselemekbdl (3.3.1. tdablazat) és
jelenetekbdl (4.6.6. dbra) all. Osszesen 10 matrica talalhatdo meg egy lapon és kiilon-

kiilon kiszedhetdk (4.6.5. dbra). A matrica lap mérete 150 mm x 150 mm.

4.6.5. Matrica szett [31]

4.6.6. Eldadas referenciak [35]
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Az album 3 darab fotdkartyat tartalmaz (4.6.7. abra): francia kartya stilusu, atlatszé és
polaroid. Az atlatszé egyoldalas miianyagra nyomtatott mig a tobbi kétoldalas folidzott
papirbdl késziil. Egy-egy kartyanak 11 féle (11 tag) valtozata van, amibdl véletlenszertien
van kiosztva 1-1 tag fényképével ellatva. A fotokartydk mérete 85 mm x 55 mm. A
képeket az egyiittes Twitter oldalarol toltdttem le és Corel DRAW programban

szerkesztettem meg az eldlnézeti és a hatulnézeti oldalukat.

4.6.7. Fotokartydk [31]

Photoshop program segitségével a tervezett termékekrdl egy dsszesitett latvanytervet és
egy promoécids posztert készitettem, ami az album megjelenése elétti termék bemutatés

¢s betekintés céljara szolgal (4.6.8. dbra és a 4.6.9. dbra).

4.6.8. A tervezett termékek osszesitett latvanyterve [31]
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4.6.9. Promocios poszter album bemutatdsra [31]
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5. OSSZEFOGLALO

Az elmult években a digitalis streaming domindlt a zenefogyasztasban azonban K-pop
globalis felemelkedése a fizikai albumok eladdsok ndvekedését eredményezte vilagszerte
amelyek keretében az a albumokat exkluziv termékekkel, példaul fotokartyakkal,
poszterekkel és matricakkal kindljak eladasra. Ez hatékony modja volt annak, hogy a
rajongdkat fizikai albumok vdasarlasdra 0Osztondzzek, legfOképp olyanokat, akik
gyljtemény bovités céljabol vasarol. Azonban a megndvekedett albumeladésok szdma
kornyezetvédelmi problémakat eredményezett. Rengeteg gylijtogetd rajongo kizardlag az
albumhoz tartozo kiegészitok miatt vasarol, és nem azért, hogy ténylegesen meghallgassa
a zenét, ami a fel nem hasznalt albumok felhalmozodasahoz vezet a hulladéklerakokban.
Szakdolgozatomban egy olyan fizikai zenei albumcsomagolast terveztem, amely
egyszerre multifunkciondlis és fenntarthatd. Ez a tervezés biztositja, hogy a termék ne
menjen karba, és ne maradjon kihasznalatlanul a polcon. Az volt a célom, hogy a
csomagolason keresztiil egyedi élményt adjak at a fogyasztoknak.

Kezdetben irodalmi attekintést végeztem, hogy betekintést nyujtsak a K-pop zene
hallgatasi és vasarlasi kultirdjaba. Ezutan informaciot gylijtdttem a piacon megtalalhato
zenei albumok csomagolésairdl és a benniik 1év6 egyéb tartozékokrdl majd kérddives
felmérést készitettem a megfeleld termék és csomagolds meghatarozasahoz. A piacon
1év0 kinalat felmérése ¢és a kérddiv elemzése utdn dsszeallitottam egy kdvetelménylistat,
ami alapjan megterveztem a termékemet. A megfeleld informéci6 keretében a tervezési
fazisban készitettem egy moodboard-ot.

Az eredmény egy praktikus, jatékos elemeket tartalmazo album, amely fejjel lefelé
forditva sakktablaként funkcional, a korong alaku sakkbabukkal egybefoglalva. Kénnyen
tarolhatosaga és hordozhatdsdga mellett rajongdként is biiszkén birtokolhatjadk ezt az
egyedi darabot.

Ugy gondolom, hogy sikeriilt olyan termékeket terveznem, amely tjat tud mutatni a
piacon 1évé versenytarsak kozott, nemcsak kiszolgalja a célcsoportot de potencialis

fogyasztok figyelmét is felkeltheti.
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6. SUMMARY

In recent years, digital streaming has dominated music consumption, but the global rise
of K-pop has led to an increase in physical album sales worldwide. This was an effective
way to encourage fans to buy physical albums, especially those buying to expand their
collection. However, the increased number of album sales resulted in environmental
problems. A lot of collector fans buy only for the inclusions that go with the album and
not for listen to the music itself, which leads to unused albums piling up in landfills.

In my thesis, I designed a physical music album packaging that is both multifunctional
and sustainable. This design ensures that the product does not go to waste and does not
remain unused on the shelf. My goal was to provide consumers with a unique experience
through packaging.

I initially conducted a literature review to gain insight into the listening and purchasing
culture of K-pop music. After that, I collected information about the packaging of music
albums on the market and the other inclusions they contain, and then I created a survey
to determine the appropriate product and packaging. After assessing the offer on the
market and analysing the survey, I compiled a list of requirements, based on which I
designed my product. In the framework of the relevant information, I created a
moodboard in the planning phase.

The result is an album with practical, playful elements that functions like a chessboard
when turned upside down, complete with disc-shaped chess pieces. In addition to its easy
storage and portability, fans can also proudly own this unique piece.

I believe that I managed to design products that can show something new among the
competitors on the market, not only serve the target group but can also attract the attention

of potential consumers.
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