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GyarŵatiŶé Fehér Barďara10 - Csóka Ildikó: ͞Vállalkozás-menedzsment 

gǇógǇszeƌĠszhallgatók száŵáƌa͟ kuƌzus ďeŵutatása  
Oktatás- Ġs kĠpzĠsfejlesztĠs a gazdasági- Ġs táƌsadalŵi igĠŶǇekŶek ŵegfelelőeŶ 
“zegedi TudoŵáŶǇegǇeteŵ GǇógǇszeƌĠsztudoŵáŶǇi Kaƌ GǇógǇszeƌfelügǇeleti 
IŶtĠzetĠďeŶ.  
 

Absztrakt: NapjaiŶkďaŶ ŶagǇ átalakulások figǇelhetők ŵeg a felsőoktatásďaŶ. A ǀilág ŵegǀáltozott 
köƌülöttüŶk, ǀĠgďeŵeŶt egǇ ipaƌi Ġs egǇ iŶfoƌŵáĐiós foƌƌadaloŵ. A ǀáltoztatás szüksĠgessĠgĠt 
igazolja a diáklĠtszáŵ ŶöǀekedĠse, gloďalizáĐió, iŶteƌdiszĐipliŶáƌis-, multidiszĐipliŶáƌis kutatások 
ŵegjeleŶĠse, ipaƌi-, üzleti paƌtŶeƌekkel, szeƌǀezetekkel ǀaló egǇüttŵűködĠs, felĠjük töƌtĠŶő ŶǇitás. 
A tudás haszŶosítása közpoŶti szeƌepet játszik, ŵelǇŶek főszeƌeplői a ǀállalkozói kedǀǀel 
ƌeŶdelkező, ŵotiǀált egǇeteŵi hallgatók Ġs oktatók. A tudást ŵiŶdeŶki ŵaga Ġpíti fel, Ġs eďďeŶ a 
goŶdolkodási folǇaŵatďaŶ aktíǀaŶ kell ƌĠszt ǀeŶŶie, ehhez ŵásokkal egǇütt kell ŵűködŶie, 
eleŶgedhetetleŶ a koopeƌáĐió. Máƌ Ŷeŵ egǇ köŶǇǀ Ġs egǇ oktató az iŶfoƌŵáĐió foƌƌása, haŶeŵ az 
Ġletszeƌű helǇzetekďeŶ fellelhető ǀalós pƌoďlĠŵák, ǀáltozatos ŵuŶkafoƌŵák Ġs ŵódszeƌek. 

 

 

A Vállalkozás-menedzsment gyὰgyszerészhallgatὰk számára című kurzus a Szegedi 
Tudományegyetem Gyὰgyszerésztudományi Kar gyὰgyszerész szakos hallgatὰk számára 
választhatὰ kurzusként kerὸl meghirdetésre már ötödik éve, minden év második 
szemeszterébenέ A tematika összeállításánál az volt a cél, hogy a hallgatὰk számára a Szegedi 
Tudományegyetem Gyὰgyszerésztudományi Karán oktatott tárgyakhoz illeszkedő 
vállalkozὰi-, marketing-, és logisztikai ismereteket nyújtsunk könnyen áttekinthető és 
könnyen megérthető mὰdon, a hallgatὰk megismerkedhessenek a tárgyban használt 
fogalomkészlettel, a fontosabb vállalkozási-, ὸgyviteli-, kommunikáciὰs-, marketing- és 
logisztikai elméleti és gyakorlati alapokkal.  

Tartalmilag a logisztika és a marketing kὸlönös szerepet kapnakέ Jelentőségὸk 
megmutatkozik a vállalatok életébenμ kutatják a termelést, előállítást, beszerzést, értékesítést, 
kapcsolatban állnak a vevőkkel, egyὸttesen hatnak a termékek és vállalatok 

versenyképességére, és a piacokra isέ Ahhoz, hogy egy termék versenyképes legyen, a 
marketing és a logisztika egységes kezelésére van szὸkségέ Egy vállalat működésében a 

marketing élénkíti a keresletet, továbbítja a piaci impulzusokat a termelésbe, értékesít, a 
logisztika pedig a marketing által előre meghatározott vevőkiszolgálási szint mellett 
minimalizálja a logisztikai ráfordításokatέ  A kurzus tematikája a rendelkezésre állὰ 
időkerethez illesztett, oly mὰdon, hogy a hallgatὰk esetleges további szaktantárgyakban, vagy 
a szakirodalomban a hiányos ismereteiket kiegészíthessék, míg a forrásait tekintve, előadὰk 
szakmai tapasztalataira építve, a magyar és német nyelvű szakirodalom, valamint a 
nagyszámú hazai nyomtatott és interneten fellelhető publikáciὰ jelölhető megέ 

A kurzus mὰdszertani oldalát tekintve pedig hallgatὰbarát, nyitott légkör, a frontális oktatási 
formát elkerὸlő, kommunikatív, tapasztaláson alapulὰ pedagὰgiai mὰdszerek egyvelege 
valὰsul megέ 

                                                             

10 Szegedi Tudományegyetem Gyὰgyszerésztudományi Kar, Gyὰgyszerfelὸgyeleti Intézet, gyfi(at)pharmέu-

szeged.hu  


